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企点营销RTA：实时筛选，分层出价，让广告投放更高效

企点营销RTA是以广告投放平台RTA技术为基础，结合客户一方数据，构建专属定制化分层出价模型，
实现对广告流量的实时分层出价。
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三方数据能力
联邦学习

• 高性能服务：10W QPS，60ms响应

• 日消耗要求：10W RMB

• 自身数据应用能力、三方数据价值

客户自建难度大，接入门槛高



RTA原理：发挥媒体与广告主双方的数据、模型能力
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广告请求 是否参竞、分层出价RTA

RTA（Realtime API）是在广告投放平台直投模式的基础上，下发请求给广告主，广告主返回决策
信息，投放平台结合广告主信息进行优选，共同提升广告投放效果。



核心功能

企点营销RTA

黑、白名单

曝光（点击）控制

实时性

数据隐私 隐私数据无需上传广告平台，也可实现黑名单排除、白名单定向投放等功能

根据模型进行价值预估（RTA加权因子），调节ECPM竞价能力，实现精准转化
ECPM=pCTR*pCVR*TargetCPA*RTA加权因子

价值分层智能分层出价

实验系统 科学评估 通过RTA实验能力，可以科学评估各功能、策略、出价实验的效果

根据业务目标，通过设置曝光（点击）上限值，来控制曝光（点击）次数，实现
流量筛选

流量筛选

实时排除已转化、已下单、已成交等



核心功能：分层出价模型

点击 线索(表单) 到店（试驾） 成交

策略

针对不同行业、不同转化目标，为客户定制专属模型。（以下为车企示例）

规则

模型输出

决策优化

反馈信号

出价系数

模型排序

Feature Embedding Feature Embedding Feature Embedding

Feature Fusion

DNN1 DNN2 DNN3

User Feature Item Feature User Item Feature



核心功能：实验系统

RTA流量

实验流量组1 实验流量组2 实验流量组3 实验流量组10…

基于RTA实验能力，构建实验系统，对策略、出价实验等进行科学效果评估

1

2

3

流量请求级随机分配

排除账号、计划、素材、出价不同等因素影响，科学评估

流量自由组合，灵活运营

初始流量随机分成10组，可根据实验需要，任意组合，生成不同流量配比

实验数据回传

支持日、小时粒度的API、报表

实验流量组4

实验配置示意

对照组 权重实验组 黑名单实验组



某主机厂通过智能分层出价，线索成本降低7%+，试驾成本降低32%+

CPL（阶段一） 整体转化率（阶段一） 试驾成本（阶段二） 试驾率（阶段二）

实验组VS对照组 -7.38% +22.15% -32.63% +45.45%

测试期3周，观测CPL（线索成本）、整体转化率（CTR*CVR）变化情况。

背景

某主机厂新能源车型线索成本偏高，客户急于优化成本，

提升投放效率，扩大集客规模

效果（两阶段独立测试，效果非叠加）

接入后效试驾样本，通过多任务模型，构建后效子任务，优化试驾率与试驾成

本，测试期一个月。

测试阶段一：线索成本优化 测试阶段二：试驾（后效）成本优化

方法

• 接入RTA，为客户定制分层出价模型，实现智能出价能力

• 对接腾讯广告流量，投放oCPM，优化目标CPL（阶段一）、试驾成本（阶段二）

• 接入实验系统，设置对照组（无智能分层出价），实验组（应用智能分层出价）

案例效果-汽车行业



某物流科技公司通过智能分层出价，订单付费成本降低14%+

付费成本 曝光付费率

实验组VS对照组 -14.65% +35.75%

测试期4周，评估付费成本、曝光付费率（付费数/曝光数）变化情况。

背景

某物流科技公司广告投放的订单付费成本偏高，客户期待

优化成本，提升ROI

效果

方法

• 接入RTA，为客户定制分层出价模型，实现智能出价能力

• 对接腾讯广告流量，投放oCPM，优化目标付费成本

• 接入实验系统，设置对照组（无智能分层出价），实验组（应用智能分层出价）

案例效果-物流行业



某汽车后市场服务平台公司通过智能分层出价，订单付费量增长56%+

测试期4周，评估付费成本、付费量、曝光量、曝光付费率（付费数/曝光数）变化情况。

背景

该公司的广告投放在成本达标情况下拉新量有限，客户期待优化拉新能力，

进一步提升获客规模。

效果

方法

• 接入RTA，为客户定制分层出价模型，实现智能出价能力

• 对接腾讯广告流量，投放oCPM，优化目标付费

• 接入实验系统，设置对照组（无智能分层出价），实验组（应用智能分层出价）

曝光量 付费量 付费成本 曝光付费率

实验组VS对照组 +22.88% +56.55% -2.25% +27.4%

案例效果-汽车后市场服务行业



核心优势

企点营销RTA

接入成本低

接入方式多样，满足不同部署需求，支持快速接入

（若客户自建RTA通道，难度大，接入门槛高）

三方数据赋能

规模大、覆盖全、维度多，有效丰富建模特征

专属定制化建模

为客户专属定制模型，更适配，更高效

数据安全

支持联邦学习，支持本地名单功能

（隐私数据无需上传广告平台）

实验系统

科学效果评估



样本定义 特征工程 建模 策略 实验上线 效果持续优化

AI模型能力行业知识（多年行业数字化经验）

数据科学交付（全周期参与）

• 全链路多任务自

定义定制模型

• 多轮优化调参

• 行业特征库构建

（人口属性、兴

趣偏好、内容消

费等）

• 特征选择

• 特征关联

• 确定优化目标

• 样本定义

• 样本构建、筛选

• 模型分与出价系

数的转换

• 行业洞察

• 分析反馈数据

• 基于数据结果，

做出优化调整：

或调整样本、或

优化模型、或调

整出价系数策

略…

确定优化目标样本 确定特征 构建模型 确定出价系数 RTA实验上线 优化反馈

• 设置实验分组

• 确定效果数据回

传字段

• 绑定广告账号

• RTA模型上线

服务流程



POC样本、工期、准备事项

付费1万

付费下单

付费1万

注册

付费1万

未付费1万未付费1万

下单2万

未下单6万

样本：需来源效果广告，包括但不限于腾讯广告，巨量也可包含。
多渠道来源的样本，有利于提升模型效果。

最后一级转化目标，正样本至少1万，各阶
段正负样本比例，最好符合真实业务情况

工期：

1. 新样本建模时间 3周内
2. 策略优化周期 3-4周内举例

字段：手机号（设备号）MD5，表单线索（注册）创建时间，渠道（仅
限效果广告渠道，比如腾讯广告、字节巨量等），下单时间，付费时间

准备事项：

1. 确定优化目标，提供相应模型训练样本
2. 准备RTA测试账号（腾讯广告账户）



期待合作
联系人：陈婧

邮件：jinggchen@tencent.com



联邦学习简介

联邦平台节点A 联邦平台节点B

交互加密中间参数数

据

集

A

数

据

集

B

模型训练 联邦模型

模型推理

模型部分A 模型部分B

部分结果A 部分结果B

模型整体结果输出
结果融合

数据环境A 数据环境B


